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 Kibar Holding çatısı altında 37 yıldır yas-
sı alüminyum üretimi yapan Assan Alü-
minyum, Dilovası, Tuzla’daki tesisleriyle 
ABD’nin Batı Virginia eyaletine bağlı Fa-
irmont’taki Kibar Americas tesislerinde 
yıllık 410 bin tona ulaşan üretim kapasi-
tesiyle ambalajdan otomotive, inşaattan 
dayanıklı tüketime kadar geniş bir sektör 
yelpazesine hizmet veriyor. Bu kapsamda 
toplam 180 bin tonluk folyo üretim kapa-
sitesi sayesinde Avrupa'nın en büyük iki 
üreticisinden biri konumunda bulunan 
şirket, toplam satışlarının yüzde 75'ini 
70'ten fazla ülkeye ihraç ediyor.

 Şirket, en güçlü büyüme alanlarının ba-
şında gelen ambalaj sektöründe, alümin-
yumun bariyer özelliklerinden yararlana-
rak gıdadan ilaca kadar geniş bir yelpaze-
de ürünlerin raf ömrünü uzatan ve hijyeni 
koruyan çözümler sunuyor. Esnek amba-
laj, buruşuk ve düz kenarlı kap, mutfak fol-
yosu, düz kapak folyosu ve sıvama kapak 
folyosu gibi ürün gruplarıyla gıda sektörü-
nün önemli tedarikçileri arasında yer alan 
şirket, ürünlerini uluslararası sertifika-
larla güvence altına alıyor.

Sonsuz kez ger! 
dönüştürüleb!len malzeme
Tüketicilerin çevreye duyarlı ürünlere 
yönelmesi ve regülasyonların sürdürüle-
bilir ambalajları teşvik etmesiyle alümin-
yum ambalaja olan talep hızla artıyor. 
Sonsuz kez geri dönüştürülebilme özel-
liği sayesinde döngüsel ekonominin en 
güçlü malzemelerinden biri olan alü-
minyum, hem çevresel hem ekono-
mik açıdan avantaj sağlıyor. Küresel 
alüminyum sektöründe otomotiv, ye-
nilenebilir enerji ve ambalaj gibi alan-
lar talep yönünde canlılığını korurken, 
Assan Alüminyum bu büyüme alanların-
daki yatırımlarıyla rekabet gücünü ve pa-
zar konumunu güçlendiriyor.

 ‘Geleceği Tüketmeden Üretiyoruz’ an-
layışını benimseyen Assan Alüminyum, 
sürdürülebilirliği yalnızca bir hedef de-
ğil, tüm üretim süreçlerini kapsayan bir 
dönüşüm anlayışı olarak konumlandı-
rıyor. Şirketin Ar-Ge çalışmalarıyla ge-
liştirilen düşük karbon ayak izine sahip 
ürün portföyünde, rulo ve levha ürünle-
rinde 3423 ve 6005A, folyo ürünlerinde 
ise 8026 geri dönüşümlü alaşım çözüm-
leri öne çıkıyor. Bu ürünler, yüksek oran-
larda geri dönüştürülmüş malzeme kul-

lanımı sayesinde, geleneksel alaşımlara 
kıyasla yüzde 85'e varan oranda daha az 
karbon salımı sağlıyor.

Hedef 2050’ye kadar net sıfır em!syon
Şirket, karbon ayak izini 2030 yılına ka-
dar 7, 2035 yılına kadar 3 tCO2e/ton se-
viyesine düşürmeyi, 2050 yılına kadar ise 
net sıfır emisyona ulaşmayı hedefl iyor. Bu 
hedefe ulaşmak yüksek geri dönüşümden, 
düşük karbonlu ham madde tedariğinden 
ve yenilenebilir enerjiye yönelimden ge-
çiyor. Avrupa Alüminyum Üreticileri Bir-
liği EAFA bünyesinde Yassı Alüminyum 

Üreticileri Başkanlığı'na seçilen Güngör 
ile Türkiye'yi ve sektörü uluslararası are-
nada temsil eden Assan Alüminyum, am-
balaj başta olmak üzere hizmet verdiği 
tüm sektörlerde düşük karbonlu üretim, 
yüksek katma değerli ürün geliştirme ve 
döngüsel ekonomi ilkeleriyle büyümesini 
sürdürmeyi hedefl iyor.

Assan Alüm!nyum’dan 
ambalajda düşük 

karbonlu üret!m hamles!
Ambalaj sektöründe sürdürüleb!l!rl!k ve döngüsel 
ekonom! gündem! alüm!nyuma olan !lg!y! artırırken, 
Assan Alüm!nyum da düşük karbonlu ürünler! ve 
yen!leneb!l!r enerj! yatırımlarıyla bu dönüşüme 
yanıt ver!yor. Yıllık 410 b!n ton üret!m kapas!tes!ne 
sah!p ş!rket, toplam 180 b!n tonluk folyo kapas!tes!yle 
Avrupa’nın en büyük !k! üret!c!s!nden b!r! olarak 
ambalajdak! büyüme alanına odaklanıyor.

Assan Alüm!nyum Genel Müdürü Göksal 
Güngör, ambalaj sektöründek! büyümeye !l!"k!n 
değerlend!rmes!nde, "Alüm!nyum ambalaj, 
yüksek bar!yer özell!ğ! sayes!nde gıda ürünü 
ambalajlarının pek çok alanında güçlü avantajlar 
sunuyor. Ürünler!n raf ömrünü uzatarak gıda 
!srafının önlenmes! ve h!jyen ko"ullarını koruması 
öneml! terc!h nedenler!. Ş!rket!m!z !ç!n stratej!k 
öneme sah!p ambalaj sektörü, alüm!nyumun 
yüzde 100 ve sonsuz ger! dönü"türüleb!l!rl!ğ!nden 
ürünler!n sürdürüleb!l!rl!ğ! açısından da ayrıca 
katma değer elde ed!yor” !fadeler!n! kullandı.

“Alüm!nyum, 
ambalajda güçlü 
avantajlar sunuyor”

zde 75'ini 

larının ba-
e, alümin-
yararlana-
ir yelpaze-

n ve hijyeni 
nek amba-

mutfak fol-
ama kapak 
da sektörü-
da yer alan 
 sertifika-

ı ürünlere 
sürdürüle-
le alümin-
a artıyor. 
lme özel-

minin en 
an alü-
kono-

üresel 
tiv, ye-
bi alan-
korurken, 

ERHAN BEDİR / BURSA

Oluklu mukavva ve karton ambalaj 
sektöründe faaliyet gösteren İtimat 
Kutu Ambalaj, artan maliyetler ve be-
lirsizlik ortamında büyüme anlayışı-
nı yeniden tanımlıyor. Otomotiv baş-
ta olmak üzere e-ticaret, gıda, tekstil 
ve inşaat sektörlerine üretim yapan 
şirket, esnek makine parkı ve tekno-
loji yatırımlarıyla maliyet baskısını 
yönetirken, ikinci kuşak yönetiminde 
katma değeri yüksek ürünlere odak-
lanıyor.

Sanayide büyümenin artık yalnız-
ca üretim ve ciro artışıyla ölçüleme-
yeceğini belirten İtimat Kutu Amba-
laj Genel Müdürü Uğur Özçağlar, asıl 
göstergenin yaratılan katma değer ve 
karlılık olduğunu söyledi. Özçağlar, 
“Sanayide büyümeyi uzun yıllar daha 
fazla üretmek, daha fazla satmak ve 
daha yüksek ciroya ulaşmak üzerin-
den konuştuk. Bugün ise şartlar fark-
lı. Artık rakamların büyümesi her za-
man gerçek bir büyüme anlamına gel-
miyor” dedi.

Mal!yet z!nc!r! baskı yaratıyor
Hammadde, enerji, işçilik ve lojistik 
giderlerinin aynı anda yükselmesi-
nin üreticiler üzerindeki baskıyı ar-
tırdığını belirten Özçağlar, finans-
mana erişimdeki zorlukların da yatı-
rım kararlarını etkilediğini ifade etti. 
Özçağlar, “Cironuz artabilir, daha faz-
la satış yapabilirsiniz. Ama önemli 
olan bunun size ne kadar değer bırak-
tığı. Ambalaj sektöründe hammadde-
den enerjiye, lojistikten iş gücüne ka-
dar birçok maliyet aynı anda değişi-
yor. Bunları yönetirken müşterinin 
kalite, fiyat ve hızlı teslimat beklenti-
lerine de cevap vermek zorundasınız” 
diye konuştu.
Şirketin geçmiş yıllarda yaptığı 

makine yatırımlarının bugün önemli 
bir avantaj sağladığını dile getiren 
Özçağlar, farklı ürün gruplarına yö-
nelik üretim yapabilen esnek makine 

parkının hareket kabiliyetini artırdı-
ğını söyledi. 

F!yat yer!ne ver!ml!l!k ve teknoloj!
Artan maliyetler karşısında fiyat re-
kabetinin sürdürülebilir olmadığını 
vurgulayan Özçağlar, sektörün reka-
beti verimlilik, kalite ve teknoloji üze-
rinden kurması gerektiğini belirtti. 
“Maliyetlerin arttığı bir ortamda ma-
liyetin altında kalan fi yatlarla iş al-
mak kısa vadede satış getirebilir ama 
uzun vadede sürdürülebilir değil. Re-
kabetin yalnızca fiyat üzerinden de-
ğil; verimlilik, kalite, teknoloji ve yeni 
ürünler üzerinden ilerlemesi gereki-
yor” ifadelerini kullandı.

2026’nın son çeyreğinde daha tem-
kinli bir piyasa görünümü bulundu-
ğunu belirten Özçağlar, şirketin önü-
müzdeki dönemde kapasite artışın-
dan çok mevcut üretim gücünü daha 
verimli kullanmaya ve katma değe-
ri artırmaya odaklanacağını söyledi. 
“Sanayicinin gündemi sadece ‘ne ka-
dar büyüyeceğiz?’ değil, ‘nasıl doğru 
büyüyeceğiz?’ olmalı” dedi.

İt"mat Kutu Ambalaj’da yen" hedef: 
Daha fazla değ"l, daha değerl" üret"m


