MARKALASMA OLMADAN iSTIKRARLI BUYUME OLMAZ

Giderek artan rekabet
ortaminda, markalagmanin
oneminin de paralel

olarak arttigini soyleyen
Assan Aliiminyum Genel
Miidiirti Haluk Kayabasi,
“Iyi bir markadan beklenen
misterileri nezdinde
taninirhik ve sadakat nosyonu
olusturmasinin yan sira,
sirket ve tirtinleriyle ilgili net
bir pozitif alg1 yaratmasidir”
dedi. Bu nedenle pazarlama
politikalarin ve marka
degerlerini dogru olarak
olusturan ve ytiriiten bir
firmanin marka giiciini,
sirketin stirekliligini ve
pazar paymi direkt olarak
destekleyecegini ifade eden
Kayabasgi, su aciklamalarda
bulundu: “Assan Aliiminyum
lider konumuyla, 2016
senesinde hedefledigi
ceyrek milyon tonun
tizerindeki tiretim rakamiyla
halihazirda Tiirkiye

ve Avrupa aliminyum
sektoriinde ozel bir yere
sahip. Assan Aliiminyum
bugiin Avrupanin en biiyiik
bes treticisinden biri haline
geldi ve toplam tiretiminin
yiizde 70’inden fazlasmi
ihrac ediyor. Sirketimiz
[SO’nun 2014 yili Tiirkiye’nin
en biiytk ilk 500 sanayi
sirketi listesinde 55’inci
sirada yer aliyor. Bini agkin
calisanimuzla tirettigimiz
irlinlerimizle otomotiv,
dayanikh titketim, ambalaj,
ingaat ve distribiitor gibi

bir ¢ok sektore hizmet
veriyoruz. Sirketimizin
kuvvetli pazar konumu

ve itibari, daha etkin,
sistematik pazarlama ve
iletisim faaliyetleriyle Assan
Aliiminyum markasini

cok daha iyi konumlara

getirmemizi saghyor. Giincel
konjonktiirde markalagma
olmadan istikrarh
biiytimenin stirdiiriilebilmesi
giin gectikce zorlasiyor.”

Altyapinin kuvvetli
olmasi gerekir
Sektorde giiclii bir
markanin yaratmast
beklenen pozitif algimin
en 6nemli unsurlarmin
sirketin tecriibesi,

¢ok onemli oldugunu

ifade eden Kayabast,

sOyle devam etti: “Assan
Altiminyum’un temel marka
degerlerini ti¢c ana baghk
altinda toplamak miimkiin:
giivenilirlik, esneklik ve
yenilikcilik. Bu marka
degerlerimiz sirketimizle
0zdeslesmis durumda.

Bu nedenle pazarlama

ve iletisim planimzdaki
tiim faaliyetler marka

Assan Aliiminyum lider konumuyla, 2016 senesinde hedefledigi ¢eyrek milyon
tonun lzerindeki iiretim rakamiyla halihazirda Tiirkiye ve Avrupa aliiminyum
sektdriinde dzel bir yere sahip.

KAYABASI, “IYI BIR MARKADAN BEKLENEN
MUSTERILERI NEZDINDE TANINIRLIK VE

SADAKAT NOSYONU
YANI SIRA, SIRKET VE

OLUSTURMASININ
URUNLERIYLE ILGILI

POZITIF ALGI YARATMASIDIR" DEDI.

giivenilirligi, boyutu ve
tirettigi tirtinlerin kalitesiyle
iligkili oldugunu séyleyen
Haluk Kayabasgi, belirlenen
marka degerlerinin
altyapismin kuvvetli olmasi
gerektigini belirtti. Marka
degerlerinin anlagilabilirligi,
giivenilirligi ve verilen
mesajin tutarhligimn

M

degerlerimizi destekleyici
sekilde belirleniyor.”
ihracatlarinin yiizde 80'ini
Bat1 Avrupa tilkelerine
gerceklestirdiklerini sdyleyen
Kayabagi, potansiyeli yiiksek
olan, ancak Avrupa’da
olduklar1 kadar aktif
olmadiklar pazarlarda
markalarin giiclendirmeyi

Assan Aliiminyum Genel Miidiir(i

HALUK KAYABASI

hedeflediklerini vurgulad.
Kayabasgi, Kuzey Amerika’'da,
stratejilerine uygun olarak,
hedef miisterilerinin
arasinda marka bilinirligini
arttiricl faaliyetlere hiz
vermeyi planladiklarmin
altinu ¢izdi.

Toplam fayday:
artiracagiz

“Vizyon ve misyonumuza
dayanan sirket ana
stratejilerini bagari ile
uygulayarak miisteri
memnuniyetini en iist
seviyede tutmanin,
markamizi giiclendirmek
ve baglilik yaratmak

i¢in ilk ve en temel sart
olduguna inaniyoruz” diyen
Haluk Kayabasi, miisteri
memnuniyetinde sirketin
her siirecinin katkisiin
bulundugunu ifade etti.
Bu ylizden her faaliyette
stirekli iyilestirme prensibi
ile daha iyiye ulagsmak

icin ¢ahstiklarini aktaran
Kayabasi, soyle devam etti:
“Ekonomi Bakanligimin
TURQUALITY® destek
programi da ayn felsefe
ile olusturuldu. Bu ytizden
programa bagvurumuzu
gerceklestirdik. Program
cercevesinde yapmay1
planladigimiz ¢aligmalarin
hem marka iletisimimize,
hem de sirketimizin tim
diger stireclerine kisa ve
orta vadede biiytik fayda
saglayacagina inaniyoruz.”




